
镇江市第一人民医院

2025年度十万元以上医疗设备采购需求调研公告

（2025年第 1号）

一、调研目的

本次调研旨在全面了解不同品牌厂家产品的性能、特点

及适用性，综合考量设备技术参数、配置、临床功能、售后

服务等多方面因素，科学制定招标参数，为后续顺利招标采

购奠定坚实基础。

二、调研设备清单及预算

序号 使用科室 设备名称 数量 预算总金额

1 心内科 CCU 中央监护系

统

15台监护仪及 1

套中央监护系统

180万元

2 重症医学科

ICU

连续性血液

净化装置

2 台 80万元

3 肾脏内科 透析用水处

理设备

1 台 70万元

4 泌尿外科 体外碎石机 1 台 60 万元



5 消化内科 进口电子内

窥镜系统

包括主机一

套、胃镜检查

镜治疗镜各一

根，肠镜检查

镜治疗镜各一

根，十二指肠

镜一根。

450万元

6 手术室 手术床 3 台 54 万元

7 手术室 无影灯 2 台 48 万元

8 麻醉科 麻醉机 2 台 80 万元

9 麻醉科 监护仪 4 台 80 万元

10 神经外科 脑室镜及配

套器械

1 套 48.5 万元

11 皮肤科 超声治疗仪 1 台 90 万元

12 疼痛科 低速冷冻离

心机

1 台 35 万元



13 超声医学

科

介入方向专

用高端彩色

多普勒超声

诊断仪

1 台 200万元

14 中心实验

室

流式细胞仪 1 台 130万元

15 超声医学

科

床边专用高

端彩色多普

勒超声诊断

仪

1 台 150万元

16 口腔科 口腔综合治

疗台

6 台 48 万元

17 肿瘤科 深部肿瘤射

频热疗机

1 台 140万元

18 骨科 手术动力系

统

1 台 45 万元

19 麻醉科 病员加温系

统

3 台 27 万元



20 医学检验

科

生化-免疫

流水线

1 套 320万元

21 影像科 磁共振对比

剂高压注射

器

1 台 41 万元

22 影像科 磁共振安检

防磁门

1 套 20 万元

23 重症医学

科

脑电双频监

测仪

1 台 25 万元

24 影像科 西门子双源

CT 图像重

建性能升级

1 套 100万元

25 影像科 西门子

Skyra3.0MR

提速升级

1 套 500万元

26 手术室 高频电刀 4 台 20 万元

总计：3041.5 万元



三、供应商资质要求

1、提供有效的企业营业执照、医疗器械生产/经营许可

证、医疗器械注册证、有效授权代理证明。

2、近三年同类设备销售案例（需提供合同复印件）。

四、调研内容及要求

供应商需针对所报名的医疗设备，准备详细且专业的

PPT 产品介绍资料，应包含但不限于以下核心要点：

1、品牌与厂家概况：品牌市场占有率、品牌核心竞争

力、生产厂家规模与研发实力等背景信息。

2、设备技术参数详解：按照设备类型分类阐述关键参

数，同时对比同行业竞品，清晰呈现自身参数优势；

3、设备配置清单：明确标准配置的每一个部件及其功

能，详细罗列可选配件，注明各配件对设备功能拓展、临床

应用场景优化的具体作用。

4、临床应用适配性：举例说明在类似医院的成功应用

案例及带来的临床效益提升；

5、售后服务保障：全面的售后服务方案，涵盖整机及

关键部件质保期限、售后响应时间承诺、维修服务网点布局、

定期维护保养计划、培训服务提供；



6、技术创新亮点：若产品有独特的技术创新点或专利

技术应用，应着重介绍，说明其对提升设备性能、改善临床

结局、降低医疗成本等方面的作用。

现场沟通环节，供应商需选派熟悉产品技术、销售及售

后服务的相关人员，能够深入浅出地将复杂的技术问题阐释

清楚。每款设备的 PPT 讲解时长控制在 10分钟以内。

五、调研时间及流程安排

1、报名阶段：

报名时间：自公告发布之日起 10 个工作日。

报名方式：请有意参与调研的供应商将报名材料（详见

“六、报名材料要求”）发送至我院指定邮箱，邮件主题统

一命名为“ [设备名称]采购需求调研报名 - [供应商公司名

称]”。

2、现场调研阶段：

具体每场调研的精确时间将根据报名供应商数量及实

际工作安排另行通知。

现场调研地点：镇江市第一人民医院行政楼二楼招标采

购中心会议室。



六、报名材料要求

报名供应商需按以下顺序整理并提供完整的报名材料

（加盖单位公章）：

1、有效的企业营业执照、医疗器械生产/经营许可证、

医疗器械注册证、有效授权代理证明。

2、法定代表人身份证明书及身份证复印件或法定代表

人授权委托书及被委托人身份证复印件；

3、所报名医疗设备的彩页及 PPT 大纲（初步框架即可，

详细内容待现场沟通时展示），注明品牌、型号及预计讲解

重点。

4、近三年同类设备销售案例。

七、注意事项

本次调研仅作为我院了解市场产品信息、制定招标采购

参数的依据，不构成任何形式的采购承诺。

调研方式将以现场沟通为主要手段。对于部分需要精准

掌握其在实际运行环境下性能表现以及适用性的调研设备，

供应商需予以配合，据医院的实际需求，安排前往设备正在

使用的单位开展实地考察工作，以便深入了解设备在真实场

景中的运行状况，进而为后续决策提供详实、可靠的依据。




